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Tv. L’ad Marinella Soldi chiude la porta alla partecipazione alla prossima asta per l'assegnazione dei multiplex

v fredda sulle frequenze

Il gruppo Vuole putare sui contenuti e sulle case di produzione locali

Andrea Biondi
MILANO

L’obiettivo ora e «consolida-
re», matenendobene amenteun
carattere distintivo: «Bisogna
osare. I fallimenti servono. Se
vengono a mancare significa che
ci si sta fossilizzando. E a medio
termine questo & un pericolo
mortale intelevisione».

Marinella Soldi-un passatoin

McKinsey e Mtv, ora ammml-

stratore delegato di D -
Italia e general manager Sud Eu-
ropa(che include anche Spagna
ePortogallo)-sabene chelacre-
atura nata nel nostro Paese
dall’acquisto di SwitchOver Me-
diaha conquistatoiriflettori, do-
poun’estate in cuisi & conferma-
ta il 3° editore per ascolti dopo
Rai e Mediaset, raggiungendo il
miglior risultato di sempre: 7,1%
(share su individui 4+ nelle 24
ore). UnacrescitacheD
nonsente minacciatadalle coraz-
zate concorrenti Rai, Mediaset e
Sky. «La nostra scommessa - di-
ce Marinella Soldi - & che ci sia
spazio per tutti. C’¢ una fram-
mentazione dal punto di vista
dello share che penso non possa
far male a nessuno.

FUORI DALLA BAGARRE
Dopo l'acquisto dei diritti
per il Sei nazioni di rughy

il numero uno dell’emittente
esclude di voler concorrere
per acquisizioni in altri sport

Nel frattempo, a oggiilz cana-
li del portfolio hanno contattato
mediamente ogni giorno oltre 14
milionidi persone.Inpili arriva-
to 'accordo con Rbs 6 Nazioni
peridiritti televisivi, online emo-
bile in esclusiva, nel nostro Pae-
se, del Sei Nazioni di rugby per il
2014-2017. Un evento, quest'ulti-
mo, molto particolare, visto che
costituisce 1"ingresso" nell’of-
ferta sportiva dell’editore che ha
legatolasuaimmagine dlstmtlva
al factual, trainato da R ;
ottavo canaleitaliano per audlen-
ce. «I1SeiNazioni dirugby - pre-
cisa I'ad di [ [y Italia - ¢
molto particolare, come evento
e come sport. E in qualche modo
rappresentaun’alternativaal cal-
cio». Proprio quellodi cui,secon-
do Marinella Soldi, era allaricer-
ca il pubblico di DMax;
schile del network che trasmette-
rainesclusivain chiaro eindiret-
ta tutte le partite del torneo sin
dalla prossima edizione. Questo
perd non vuol dire ulteriori passi
della controllata italiana nel
mondo dei diritti sportivi: «Non
abbiamointenzione di partecipa-
re alla battaglia sui diritti sporti-
vi. Per oracifermiamo alrugby».

Un paletto importante, cui se-

gueunapresadiposizionealtret-
tanto chiara in un’altra partita: la
garaper 'assegnazione delle fre-
quenze televisive che mettera in
palio tre multiplex. «Non siamo
interessati- precisa-perché sia-
mo e vogliamo rimanere
un’azienda di contenuti. A livel-
lo globale investiamo 1,5 miliardi
di dollari I'anno in produzioni
nuove. Il nostro intento ¢ quello
di fare prodotti sempre nuovi e
di innovare. Che ¢ la nostra pit
grande libertax.

Non che questa innovazione
sifaccia senzarete di protezione
«visto che facciamo parte di una
multinazionale americana e
quindi i conti devono tornarey.
Per ora anche quest’obiettivo
sembra nspettato Il bxlancxo de-

diunzo12da: 74,3 mlhom di euro
di ricavi, con un risultato finale
positivo di 2,6 milioni. Sul fronte
pubblicitario «speriamo che il
mercato rimanga stabile nel
2014. Per quanto ci riguarda nel
2013 laraccolta € stata in aumen-
tox. Certo cisono variabili da te-
ner presente, come «la situazio-
ne politica». Nel business di Di#
scovery I'Italia «e nella top five.
Tre anni fa eravamo nella top

thirty». Questo grazie aun’offer-
ta su tutte le piattaforme «sulla
quale vogliamo prosegulre»

Nel frattempo Dis ry
lia «& cresciuta. Abbiamo - dice
MarinellaSoldi-circazoo dipen-
denti e nel complesso totalizzia-
mo circa trecento ore di produ-
zioni locali. Un dato, questo, che
vorremmo aumentare, incorag-
giandoil piti possibile case di pro-
duzione nuove, come comunque
stiamo gia facendo. Penso per
esempioall’esperienzadisucces-
so avuta con la societa "Pesci
combattenti"»

Per il futuro, comunque, oc-
correra anche far i conti con
I'evoluzione del mercato. «Su
questo - dice I'ad - siamo molto
attenti. Non bisogna trascurare
I'impatto degli Over the top che
stanno entrando nel mercato.
Problema questo su cui Sky e Me-
ediaset hanno piu volte puntato
lattenzione, chiedendointerven-
ti ad Agcom e non solo per far si
che il comparto televisivo sia
considerato un mercato unico,
con regole valide per tutti. «Su
questoargomento sono inaccor-
do con Sky e Mediaset».
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